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Manga w Japonis

Poczqtki mangi w Japonii siegajg 12. wieku, kiedy to
zaczety powstawac ilustrowane zwoje przedstawia-
jace sceny petne ruchu i dynamiki. Jednak kamien mi-
lowy w sztuce komiksu potozyt wybitny artysta drzewo-
rytnik, Hokusai Katsushika (17607-1849). Wsrod wielu
jego dziet na szczegdlng uwage zastuguje cykl ,Manga”,
liczacy okoto 4000 rysunkéw. Przedstawiaty one zaréw-
no bohateréw legend, jak i zwyktych mieszkancéw miast
i wsi, a takze wizerunki rozmaitych zwierzat i roslin. Nie-
ktére sposréd nich zachwycajg wnikliwg analizg zacho-
wania sie ciata ludzkiego w ruchu. Dzieto Hokusai’a cie-
szyto sie ogromng popularnoscia, a ostatnie jego tomy
(tacznie 15) zostaty wydane w 1878 roku, na wiele lat po
Smierci artysty.

wattowny rozwdj mangi nastgpit po 2. wojnie swia-

towej. Nieocenione sg na tym polu zastugi Osamu
Tezuki (1928-1989), zwanego ,bogiem mangi’. Jego
pierwsze komiksy zamieszczane w prasie staty sie ewe-
nementem na rynku i sprzedane zostaty w liczbie ponad
czterystu tysiecy egzemplarzy, co w powojennej Japonii
stanowito niezwykte zjawisko. O sukcesie zadecydowata
bogata wyobraznia artysty, znakomita kreska oraz odkry-
wanie nowych technik rysowania. Wsréd wielu innowa-
cji, jakie wprowadzit Osamu Tezuka, jednym z najistot-
niejszych jest przeniesienie do mangi sposobu kompo-
nowania w oparciu o sekwencje filmowe: rozrysowanie
w poszczegolnych ramkach kolejnych zblizehA modelu,
ogladanie scen z roznej perspektywy, wprowadzenie
réznych ksztattéw ramek, co znacznie zwiekszyto dy-
namike opowiadania. Wiekszos¢ wspétczesnych rysow-
nikéw, cho¢ wzbogaca tematyke komikséw i korzysta
z nowych $rodkéw technicznych, bazuje na fundamen-
tach wykreowanych przez Osamu Tezuke.

pecyficzng cechg mangi jest jej dtugos¢ — przecietny

tomik liczy sobie zwykle okoto dwustu stron. Kolejng
istotng cechg odrézniajacg mange od komiksu zachod-
niego jest niewielka ilos¢ kolorowych ilustracji. Wiek-
s$z0$¢ rysunkow jest czarno-biata.

Manga jest w Japonii niezwykle popularna i wywiera
znaczacy wplyw na wiele aspektow kultury i sztuki.
Moze o tym $wiadczy¢ fakt, ze w 2006 roku wydawnictwa
komiksowe stanowity 22,4% tgcznych obrotéw na rynku
ksigzek i czasopism oraz 36,7% publikacji (facznie ukazato
sie 1,27 miliarda egzemplarzy). Najpopularniejszym obecnie
magazynem mangowym jest tygodnik Shénen Jump, ktory
w ostatnim kwartale 2008 roku wydawany byt w naktadzie
blisko 2,8 miliona egzemplarzy. Odbiorcami mangi nie sg
bynajmniej tylko dzieci. Powstajg komiksy skierowane do
réznych grup spotecznych, pracownikéw firm czy gospodyn
domowych. Ich tematyka réwniez jest bogata i roznorodna —
od opowiesci komediowych, science-fiction, wzruszajacych
po erotyczne komiksy dla dorostych. Wiele mang nalezy do
gatunku non-fiction i ma zastosowanie uzytkowe, stanowiac
zrodio informaciji o kulturze czy historii. Wydan w formie ko-
miksowej doczekaly sie takze liczne arcydzieta japonskiej
literatury, takie jak np. Opowiesc o Ksieciu Genyji.

aponczycy czytajg mangi nie tylko w domu czy
w srodkach komunikacji miejskiej. W catym kra-
ju mozna na kazdym kroku spotka¢ tzw. manga kissa
(kawiarnie mangowe) — lokale, w ktérych mozna do woli
czyta¢ komiksy, popijajac przy tym kawe lub inny napdj.

ielu mtodych Japonczykéw marzy o tym, by zostac

w przysziosci mangaka (rysownikiem mangi). Na
uniwersytetach w catym kraju dziatajg pracownie komik-
sowe, za$ w 2006 roku na uniwersytecie Seika w Kioto
uruchomiony zostat pierwszy w Japonii Wydziat Mangi.

la dalszej popularyzacji mangi, w 2007 roku z ini-
cjatywy éwczesnego ministra spraw zagranicznych
Japonii, Taro Aso, prywatnie wielbiciela mangi, usta-




nowiona zostata Miedzynarodowa Nagroda Mangi (In-
ternational Manga Award), o ktdrg corocznie moga sie
ubiegac tworcy z catego swiata. Laureaci sg zapraszani
do Japonii, gdzie majg okazje spotkac sie z rysownikami
japonskimi oraz odwiedzi¢ siedziby wydawnictw mango-
wych. Informacje o konkursie sg zamieszczane na stro-
nie internetowej Ambasady Japonii (http://www.pl.emb-

japan.go.jp).

Manga w Polsce

Japohski komiks zagoscit na rynku polskim w drugiej
potowie lat 90. ubiegtego wieku. Pierwszg mangq wy-
dang w Polsce byto AZ do nieba autorstwa Riyoko lkedy.
Pionierami na rynku mangowym w Polsce byty wydaw-
nictwa JPF, Waneko oraz Egmont, pdzniej dotaczyty do
nich takze m.in. Mandragora i Hanami. Do tej pory w
Polsce wydanych zostato okoto osiemdziesieciu tytutdw,
w tym te najpopularniejsze — Akira, Ghost in the Shell,
Naruto, Neon Genesis Evangelion czy Vagabond. Kaz-
dego miesigca ukazuje sie kilka nowych toméw, kazdy
w kilkutysiecznym naktadzie. Chcac jak najbardziej przy-
blizy¢ polski przektad do oryginatu, wydawcy zdecydo-
wali o wydawaniu mang czytanych od prawej do lewej
strony — tak, jak sie to robi w Japonii.

I =0T

= <
= -

T
QLA

Anime w ) aponi

towo anime jest skrétem od animation i oznacza film

animowany. W Japonii mozna wyrdzni¢ dwa podsta-
wowe typy anime: seriale telewizyjne oraz niezalezne pro-
dukcje kinowe. Anime sg $cisle powigzane z manga, ktéra
czesto stanowi pierwowzor dla filmu. Jednym z pionieréw
japonskiej animacji byt wspomniany wczesniej Tezuka
Osamu, tworca serii Tetsuwan Atomu. Wielka popularnos-
cig cieszyly sie tez takie produkcje jak Doraemon, Dragon
Ball czy Pokemon.

Wéréd najwazniejszych animowanych filméw ki-
nowych z catg pewnos$cig nalezy wymieni¢ takie
dzieta, jak Akira w rezyserii Katsuhiro Otomo czy Ghost
in the Shell Mamoru Oshii, ktéry wywart wplyw na wie-
le hollywoodzkich produkcji, m.in. Matrix. Jednak przez
ponad 20 ostatnich lat niezaprzeczalnie najwiekszym
tworcg anime jest Hayao Miyazaki, nazywany ,bogiem
anime” lub ,japonskim Disneyem”, rezyser takich filmow,
jak Nausicaa z Doliny Wiatru czy Moj sgsiad Totoro.
W 1985 roku wspdlnie z Isao Takahata, rezyserem fil-
mu Grobowiec $wietlikow, zatozyt Studio Ghibli. Dzieta
Miyazakiego, tworzone przy uzyciu tradycyjnych technik,
z minimalnym wykorzystaniem komputeréw, zachwyca-
ja swym rozmachem. taczg w sobie poczucie humoru

‘ Ruchomy zamek Hauru;
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z krytyka wspotczesnego spoteczenstwa i filozoficzng re-
fleksjg nad ludzka egzystencjg. Czesto tez poruszajq ta-
kie kwestie, jak problem ochrony Srodowiska. Jak dotad
najwiekszy sukces sposrod nich odniosto anime Spirited
Away — W krainie bogéw, zdobywca Ztotego Niedzwie-
dzia na Miedzynarodowym Festiwalu Filmowym w Berli-
nie w 2002 roku oraz Oskara w kategorii petnometrazo-
wych filméw animowanych w 2003 roku. Jest to pierwsze
w historii anime, nagrodzone tym prestizowym wyréznie-
niem. W Japonii Spirited Away wyprzedzit Titanica, zaj-
mujac pierwsze miejsce na liscie najlepiej zarabiajgcych
filméw wszech czaséw. W pierwszej pigice znalazly sie
réwniez dwa kolejne dzieta Miyazakiego — Ksiezniczka
Mononoke oraz Ruchomy zamek Hauru.




Wypozyczalnia anime
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Produkcja i sprzedaz anime w Japonii to potezny
rynek, ktérego wartos¢ w 2006 roku oceniana byta
na ok. 260 miliardéw jenéw (ok. 7 miliardow ztotych).
Filmy animowane przynoszg okoto potowy zyskow
z produkcji kinowych. Kazdego tygodnia powstaje
tacznie kilkadziesigt nowych anime, przede wszystkim
produkcji telewizyjnych. Japonskie anime, podobnie
jak mangi, przeznaczone sg dla wszystkich grup wie-
kowych, od matych dzieci az po dorostych. Popular-
nos¢ japonskiej animacji nie ogranicza sie bynajmniej
do jej ojczyzny, wielu fanéw anime mozna dzi$ znalez¢
na catym Swiecie.

srodki akademickie w Japonii réwniez zaczynajg

dostrzegac potencjat drzemigcy w anime. W kwiet-
niu 2008 roku na Uniwersytecie Sztuk Pieknych w Tokio,
jednej z najbardziej prestizowych placéwek ksztatcacych
artystow, uruchomiony zostat kurs w zakresie animaciji.
Wczesniej rozne uniwersytety prywatne oferowaty kur-
sy poswiecone sztuce animacji, jednak po raz pierwszy
kierunek ten zawitat na uczelni panstwowej. Z wydziatem
wspotpracuje wiele znamienitych postaci swiata anime,
m.in. Koji Yamamura, ktérego dzieto Atama-yama zosta-
to nominowane w 2002 roku do Oscara w kategorii krot-
kometrazowych filméw animowanych.
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Anime w Polsce

aponskie filmy animowane pojawity sie w Polsce

w pierwszej potowie lat 90. ubiegtego wieku, kiedy to
telewizja pokazata takie klasyczne produkcje, jak Sally
Czarodzigjka, Yattaman, Kapitan Tsubasa czy Czaro-
dziejka z Ksiezyca. Wkrétce potem anime zaczeto sie
pojawia¢ w coraz wiekszej ilosci stacji. Ruszyta takze
dystrybucja na kasetach VHS i ptytach DVD. Obecnie
w polskiej wersji jezykowej dostepnych jest w sprzeda-
zy i wypozyczalniach kilkadziesigt tytutdw i wcigz przy-
bywajg nowe. W 2007 roku firma Monolith wprowadzi-
ta na rynek Kolekcje Studia Ghibli, sktadajaca sie z 12
arcydziet Hayao Miyazakiego i wspotpracujacych z nim
wybitnych tworcow anime. W polskich kinach byty takze
wyswietlane takie filmy ze studia Ghibli jak: Méj sgsiad
Totoro, Ksiezniczka Mononoke, Spirited Away czy Ru-
chomy zamek Hauru.

lutym 2003 roku Polske odwiedzili Takayaki Mat-

sutani, prezes studia Tezuka Production oraz Shi-
geyuki Hayashi, znany jako Rintaro, rezyser takich fil-
moéw, jak X czy Metropolis. Wyktady w Centrum Sztuki
i Techniki Japonskiej w Krakowie oraz Wydziale Infor-
maciji i Kultury Ambasady Japonii
w Warszawie cieszyty sie ogrom-
nym zainteresowaniem. Stucha-
cze mogli dowiedzie¢ sie o hi-
storii japonskiej animacji, filmach
Osamu Tezuki oraz poznac tajni-
ki produkcji anime.

marcu 2007 roku do Pol-
ski przyjechat Yoshiki Sa-
kurai, scenarzysta w studiu Pro-
duction I.G., ktére ma na swoim
koncie takie filmy jak Ghost in




the Shell, czy nagrodzony podczas festiwalu w Cannes
Innocence. Na wyktad w Wydziale Informacji i Kultury
przyszto ponad 250 os6b w réznym wieku, aby postu-
chac o kulisach pracy scenarzystéw, animatoréw i edy-
torow. Wyktadowi towarzyszyt pokaz pierwszego odcin-
ka serii Ghost in The Shell SAC 2nd GIG, wydawanej
w Polsce przez firme IDG. Yoshiki Sakurai wygtosit tak-
ze wyktad w Polsko-Japonskiej Wyzszej Szkole Technik
Komputerowych, gdzie zapoznat studentéw z bardziej
technicznymi szczegodtami produkciji, obrobki i edyc;i fil-
mow animowanych.

Anime i manga znajdujg w Polsce coraz wiecej entu-
zjastow. Fani tgcza sie za posrednictwem Internetu,
zaktadajgc portale poswiecone japonskiemu komiksowi
i animacji. Organizowane sg takze liczne konwenty, kto-
re sg okazjg do spotkan, wspélnej zabawy i wymiany
dos$wiadczen.

Okiem specjalisty z Japonii
na mangei animew Polsce

Wywiad z Yoshimasa Mizuo,
wolontariuszem pracujagcym na Uniwersytecie
Mikotaja Kopernika w Toruniu
w ramach programu Japonskiego Wolontariatu Kulturalnego.

Jak ocenia Pan rozwoj popularnosci mangi i anime
w Polsce?

Mysle, ze wielu ludzi nadal postrzega anime jako pro-
dukt adresowany do dzieci. Jednak osoby z pokolenia
20-latkéw majg od dziecinstwa stycznosc¢ z japoriskg
animacjg i komiksem, dlatego tez ten aspekt naszej
kultury cieszy sie coraz wiekszym zainteresowaniem i
zrozumieniem. Manga jest chetnie czytana i ma wielu
zwolennikow wsréd miodziezy obu pfci. Zagorzatych fa-
now jednak nie ma az tak wielu i cho¢ w Warszawie i in-
nych duzych miastach odbywajq sie imprezy zwigzane
Z mangq i anime, to nie sg one jeszcze tak powszech-
ne. Dostrzegam tez réznice miedzy regionami.

Z jakimi reakcjami spotkal sie Pan, opowiadajac
0 mandze i anime w czasie swojej pracy jako wo-

lontariusz? Co wywarto na Panu szczegdine wra-
zenie?

Studenci wykazujg ogromne zainteresowanie mangg
i anime. Mato tego, bardzo ciekawi ich réwniez sama Ja-
ponia, interesujg sie japonska literatura, a jezeli chodzi
0 popkulture, to wsrdd chtopcdw popularne sag gry wideo,
za$ dziewczeta interesuje swiat idoli i celebrytow.
Studenci sporo wiedzg tez o japonskich programach te-
lewizyjnych i znajq filmy japonskie. Bytem bardzo zasko-
czony, kiedy potrafili wymieni¢ imiona czionkéw popular-
nej grupy ,Arashi”. Odniostem wrazenie, ze w lokalne;j
telewizji jest niewiele programoéw skierowanych do mto-
dych ludzi.

Yoshimasa Mizuo przez 38 lat pracowat w firmie Ko-
dansha, gdzie zajmowat sie edycja mang i anime.
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Gry wideo

H istoria gier wideo w Japonii liczy sobie juz ponad 30 lat,
a jej przetomowym momentem byto pojawienie sie gry Space
Invaders w 1979 roku. Obecnie w kazdym miescie mozna znalez¢
salony gier petne przeréznych automatéw, ktére sg jedng z ulu-
bionych rozrywek Japonczykéw. Japonska firma Konami stworzy-
ta gre Dance Dance Revolution, ktora stata sie bardzo popularna
zarowno w Japonii, jak i na catym sSwiecie. Czestym widokiem
sg takze urzadzenia typu ufo catcher, w ktérych grajacy operuje
specjalnym chwytakiem i probuje zdoby¢ nagrody rzeczowe.

Japonii preznie

rozwija sie row-
niez rynek konsol do
gier. Firmy Sony czy
Nintendo oraz ich pro-
dukty, takie jak Play
Station 3, czy Double
Screen oraz Wii wy-
znaczajg nowe trendy
w Swiatowym przemysle rozrywkowym. W 2008 roku tgczna sprze-
daz konsol i przeznaczonego dla nich oprogramowania osiggneta
kwote ok. 550 miliardow jendéw (ok. 13 miliardéw ztotych). Premiera
kazdej nowej konsoli jest niezwykle waznym wydarzeniem, a wrecz
swietem dla fanéw na catym swiecie, ktorzy ustawiajg sie w dtugich
kolejkach, aby kupi¢ wymarzony produkt. Oprécz rynku pierwot-
nego, doskonale prosperuje takze rynek wtérny. W wielu sklepach
mozna kupi¢ uzywane gry i konsole.

Fot. Marcin|Tatarczuk Fot. Marcin Tétarc\z/ﬁk
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Telefony komoérkowe

elefony komoérkowe w Japonii oraz zakres ich wykorzystania roz-

winety sie do tego stopnia, ze mozna je uzna¢ za odrebny wy-
twor popkultury. Obecnie przewazajgca wiekszos$¢ popularnych modeli
wyposazona jest w kolorowy wyswietlacz o wysokiej rozdzielczosci i
aparat fotograficzny. Bardziej zaawansowane posiadajg takze nadajnik
GPS oraz mozliwos$¢ nagrywania filmoéw wideo i odbierania telewizji. W
marcu 2008 roku w Japonii aktywnych byto okoto 103 milionow telefo-
néw komaorkowych

omorki w Japonii stuzg nie tylko do prowadzenia rozméw i wysyfania

wiadomosci e-mail, lecz oferujg duzo szersze mozliwosci. Istnieje
niezliczona ilos¢ gier oraz stron internetowych przeznaczonych specjal-
nie dla telefonéw. Wielu ludzi robi przy pomocy komérki zdjecia atrak-
cji turystycznych, imprez itp. i rozsyta je swoim znajomym, co znacznie
usprawnia wymiane informagciji. O ile dawniej ludzie w srodkach lokomocji
przewaznie czytali gazety, ksigzki lub komiksy, obecnie mozna dostrzec coraz wiecej oséb wpatrzonych w ekran telefonu.
W Japonii powstato nawet slangowe okreslenie oyayubi zoku (dost. ,kciukowcy”), oznaczajgce osoby (gtéwnie miodziez),
dla ktérych komérka jest nieodtgczng czescig zycia codziennego i ktore spedzajg wiele czasu klepigc kciukiem w jej kla-
wiature. Za pomocg zaledwie jednego palca mozna nie tylko wysta¢ e-maila, lecz takze zaméwic bilety na koncert, zrobic
zakupy, czy zleci¢ przelew w banku. Wszystko to umozliwia wysoko rozwinieta sie¢ ustug dla telefonéw komaérkowych.

Ciekawym zjawiskiem spotecznym sg tzw. ,powiesci na komorke” (jap. keitai shosetsu). Sg to utwory literackie
celowo pisane i przeznaczone do wyswietlania i dystrybucji za pomoca telefonéw komérkowych. Za ich ojca
uwazany jest tworca o pseudonimie Yoshi, ktory w 2002 roku opublikowat na specjalnie utworzonej przez siebie stro-
nie internetowej opowies¢ Deep Love. ,Powiesci na komorke” cieszg sie w Japonii coraz wiekszg popularnoscia, ale
opinie na ich temat sg podzielone. Niemniej jednak stanowig one namiastke literatury dla mtodego pokolenia, ktére

coraz rzadziej siega po ksigzki.




Dziatania rzadu Japonii na rzecz popkultury

Ambasador kultury anime

marcu 2008 roku w japonskim MSZ odbyta sie oficjalna ceremonia, podczas ktérej Doraemon, bohater serii
mang oraz licznych anime, zostat mianowany Ambasadorem Kultury Anime. W ramach petnienia swojej misji,
bedzie pojawiat sie przy okazji prezentaciji japonskich flméw animowanych podczas wydarzen kulturalnych organizo-
wanych za granicg przez rzad japonski. Pokazy anime majg na celu lepsze zapoznanie obcokrajowcéw z japonskg
popkultura, a tym samym promocje zainteresowania samg Japonia.
_I istorie opisywane w magach i anime z serii Doraemon przedstawiajg zycie i zwyczaje dnia codziennego
przecietnej japonskiej rodziny. Dzieki nim czytelnicy i widzowie mogq lepiej pozna¢ zwyktych Japonczykdw
rézne aspekty ich zycia.
j 11 i n
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Doraemon

Przybyty z 22. wieku kot-robot, ktéry mieszka u rodziny nieco $la-
mazarnego ucznia szkoty podstawowej o imieniu Nobita Nobi. Ce-
chy charakterystyczne Doraemona to brak uszu (ktore zjadty mu
myszy), a takze ,czterowymiarowa kieszen”, z ktérej moze wycia-
gac przerdzne gadzety. W Japonii seria komikséw i filméw o Dora-
- emonie cieszy sie od lat niestabnacg popularnoscia, a w 2007 roku
5 = Doraemon zwyciezyt w plebiscycie magazynu Nikkei Entertain-
ment na temat ,Ksigzka lub komiks, ktéry chce przeczyta¢ przed
Smiercig”.

Ambasadorki mody

W lutym 2009 roku trzy mtode przedstawicielki japonskiego $wiata
mody zostaty mianowane ,ambasadorkami stylu kawaii”. Ich zada-
niem bedzie promowanie za granicg najnowszych trendéw w mo-
dzie i kulturze japonskiej, jak rowniez aktywna popularyzacja japon-
skiej popkultury zwigzanej ze Swiatem mody.

Shizuka Yu Misako
Fujioka Kimura Aoki
Doradca Piosenkarka, Modelka,

w firmie wokalistka jej zdjecia
,LCONOM/”, zespotu pojawiajg
sprzedajacej ,LPEEP-4U”, | sie w takich
ubrania w stylu a takze jedna magazynach

mundurkéw szkolnych, zyskujgce

coraz wiekszg poapularnos¢ takze
poza granicami Japonii. Jedna

z czotowych postaci Swiata mody
~mundurkowej”.

z gtdbwnych przedstawicielek mody
w stylu dzielnicy Harajuku, coraz
bardziej popularnym wsréd kobiet
na catym sSwiecie.

zwigzanych z moda, jak ,KERA”
czy ,KERA Maniacs”. Jest
przedstawicielkg mody w stylu lolita,
popularnos¢ zawdziecza wyjatkowej
charyzmie




